
 

 

 

 

จดหมายข่าวนักลงทุน 

 

AWC โชว์ผลประกอบการไตรมาสท่ี 2 ปี 2567 ก าไรสุทธิ 1,246 ล้านบาท 
เติบโตแข็งแกร่งกว่าปีก่อน ด้วยผลการด าเนินงานกลุ่มโรงแรมเติบโตก้าวกระโดด 

กว่าร้อยละ 24 เมื่อเทียบกับ ช่วงเดียวกันของปีก่อน และเพิ่มขึน้ร้อยละ 63 
เมื่อเทียบกับก่อนโควิด-19 ผลการด าเนินงานของกลุ่มธุรกิจเพื่อการพาณิชย์โดดเด่น 

ด้วยยอดปล่อยเช่าใหม่นิวไฮ 

 
• ผลประกอบการตามงบการเงนิไตรมาสที่ 2 ปี 2567 โดดเด่นด้วยก าไรจากการด าเนินงาน (EBITDA) อยู่ที่ 2,493 ล้าน

บาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12 และมีก าไรสุทธิ (Net Profit) อยู่ที่ 1,246 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12 เมื่อเทียบกับช่วง
เดียวกันของปีก่อน (YoY) จากผลประกอบการอันโดดเด่นของกลุ่มธุรกิจโรงแรมที่เติบโตดีขึน้ในทุกเซ็กเมนต์ และ
มลูค่าทรัพย์สินรวมเติบโตก้าวกระโดดถึงร้อยละ 64 เมื่อเทียบกบัก่อนโควิด 
 

• กลุ่มธุรกิจโรงแรมเดินหน้าสร้างกระแสเงินสดอย่างก้าวกระโดดกว่าร้อยละ 24 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 
และเพิ่มขึน้ร้อยละ 63 เมื่อเทียบกับก่อนโควิด-19 โดยมีรายได้เฉล่ียต่อห้องพกั (RevPAR) เติบโตเพิ่มขึน้ร้อยละ 11 
แข็งแกร่งเหนือตลาดถึงร้อยละ 175 โดยมีค่า RGI Index ของโรงแรมในพอร์ตโฟลิโอเหนือตลาดอยู่ที่ 114 (เทียบกบั
โรงแรมเดิมในปี 2566) 

 
• กลุ่มธุรกิจอสังหาริมทรัพย์เพื่อการพาณิชย์ยังเติบโตได้ดีแม้จะมีการแข่งขันสูง โดยมียอดการปล่อยพืน้ที่เช่าใหม่

สูงสุดเป็นประวตัิการณ์กว่า 16,000 ตารางเมตร (ย้อนหลัง 12 เดือน) จากการน าประสบการณ์ Co-Living มาเป็น
แนวคิดในกลุ่มอาคารส านักงานของ AWC รวมถึงการเปิดตัวจุดหมายปลายทางด้านอาหารครบวงจรระดับโลกที่
โครงการ “Phenix” เพื่อสร้างทรัพย์สินด าเนินงานคณุภาพตอบโจทย์แผนการเติบโตกระแสเงินสดให้กบับริษัท 

 
• เตรียมสร้างสีสนัรับการท่องเที่ยวคึกคกัในช่วงคร่ึงปีหลงั ผ่านการเปิดโครงการ EA Rooftop at The Empire รวมถึง 

“Okura Cruise” เรือเทปันยากิและไคเซกิสุดหรูล าแรกของโลกโดยโอกุระ และโครงการเพื่อการพาณิชย์ สนับสนุน
ประเทศไทยเป็นจดุหมายปลายทางด้านการท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลก 
 

 

14 สิงหาคม 2567, กรุงเทพฯ ประเทศไทย - นางวัลลภา ไตรโสรัส ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร และกรรมการผู้จัดการ

ใหญ่ บริษัท แอสเสท เวิรด์ คอร์ป จ ากัด (มหาชน) หรือ AWC ประกาศผลประกอบการตามงบการเงินไตรมาสที่ 2 ปี 

2567 โดยมีรายได้รวม 4,839 ล้านบาท และมีก าไรจากการด าเนินงาน (EBITDA) ที่ 2,493 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12 และมี



 

 

 

 

ก าไรสุทธิอยู่ที่ 1,246 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (YoY) โดยกลุ่มธุรกิจโรงแรมและการ

บริการยงัเดินหน้าสร้างก าไรจากการด าเนินงาน (Hotel EBITDA) ได้แข็งแกร่งต่อเนื่องที่ 823 ล้านบาท โตขึน้ร้อยละ 24 เมื่อ

เทียบกับช่วงเดียวกนัของปีก่อน (YoY) และเพิ่มขึน้ร้อยละ 63 เมื่อเทียบกับก่อนโควิด-19 จากผลประกอบการอนัโดดเด่นของ

กลุ่มธุรกิจโรงแรมที่เติบโตดีขึน้ในทุกเซ็กเมนต์ ด้วยรายได้เฉล่ียต่อวัน (Average Daily Rate: ADR) 5,409 บาทต่อคืน และ

รายได้เฉล่ียต่อห้องพกั (RevPAR) เติบโตเพิ่มขึน้ร้อยละ 11 เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน (YoY) (เทียบกบัโรงแรมเดิมใน

ปี 2566) และแข็งแกร่งเหนือตลาดในทกุเซ็กเมนต์ถึงร้อยละ 175 ในขณะท่ีกลุ่มธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์เพื่อการพาณิชย์ยงัเติบโต

ต่อเนื่องแม้ภาพรวมของตลาดจะมีการแข่งขนัสงู โดยมียอดการปล่อยพืน้ที่เช่าใหม่สงูสดุเป็นประวตัิการณ์กว่า 16,000 ตาราง

เมตร (ย้อนหลงั 12 เดือน) ด้วยกลยุทธ์แนวคิดที่เป็นเอกลกัษณ์ Co-Living Collective: Empower Future สร้างประสบการณ์

เชื่อมต่อ Work Play Live Share มาสร้างให้อาคารส านักงานของกลุ่มเป็น Work Place Destination รวมถึงเดินหน้าเพิ่ม

ทรัพย์สินด าเนินงาน (Operating Asset) เป็นร้อยละ 77 ของทรัพย์สินรวม ท าให้ทรัพย์สินด าเนินงานในไตรมาส 2 เพิ่มขึน้เป็น

มลูค่ากว่า 145,000 ล้านบาท เสริมความสามารถในการสร้างกระแสเงินสด ส่งผลให้ปัจจบุนัมลูค่าทรัพย์สินรวมอยู่ที่ 179,284 

ล้านบาท เพิ่มขึน้กว่าร้อยละ 64 เมื่อเทียบกับก่อนโควิด-19 ปี 2562 พร้อมเพิ่มความแข็งแกร่งให้กับพอร์ตโฟลิโอด้วยการเปิด

โครงการคุณภาพสนบัสนุนการเป็น Lifestyle Destination อาทิ โครงการ “Phenix” สู่การเป็นจุดหมายปลายทางด้านอาหาร

ครบวงจรระดับโลก โครงการ “The Pantip Lifestyle Hub” ใจกลางเมืองเชียงใหม่ สนับสนุนการเป็น Lifestyle Destination 

และ “Teeshot Bar” ที่โรงแรมแบงค็อก แมริออท มาร์คีส์ ควีนส์ปาร์ค เสริมโมเดล Lifestyle MICE เสริมการเติบโตของกลุ่ม 

MICE ได้อย่างแข็งแกร่ง และเสริมศักยภาพของทรัพย์สินในช่วงด าเนินงานเร่ิมต้น (RAMP UP) มาสู่ระดับด าเนินงานปกติ 

(BAU) 

 

ผลการด าเนินงานที่โดดเด่นสู่ความส าเร็จของ AWC ในไตรมาส 2 ปี 2567 

ด้วยกลยทุธ์การเติบโต (GROWTH-LED Strategy) โดยปัจจบุนั AWC มีจ านวนห้องพกัทัง้หมดรวม 6,029 ห้อง เติบโตเพิ่มขึน้

ร้อยละ 76 เทียบกับก่อนโควิด-19 และในไตรมาสที่ 2 ปี 2567 AWC สร้างผลการด าเนินงานและมลูค่ากิจการที่เพิ่มขึน้อย่าง

ต่อเนื่องแม้อยู่ในช่วงนอกฤดูการท่องเที่ยว ด้วยการเติบโตอย่างแข็งแกร่งในกลุ่มธุรกิจโรงแรมและการบริการ โดยเฉพาะ

โรงแรมกลุ่มประชุมสัมมนา (MICE) ที่โดดเด่นในไตรมาสนีจ้ากความสามารถในการรองรับความต้องการในตลาดที่เพิ่มขึน้ 

เสริมด้วยการปรับกลยทุธ์เพื่อดงึดดูกลุ่มนกัท่องเที่ยว FIT เพิ่มขึน้ถึงร้อยละ 76 ของยอดจองห้องพกั ซึง่นบัเป็นกลุ่มที่มีก าลงัซือ้

สูงและนิยมท่องเที่ยวแบบอิสระด้วยตัวเองสอดคล้องกับเทรนด์การท่องเที่ยวในปัจจุบัน รวมทัง้ศักยภาพในการดึงดูดกลุ่ม

ลกูค้าคุณภาพจากทัว่โลกร่วมกับพนัธมิตรโรงแรมชัน้น า โดย AWC มีรายได้กลุ่มธุรกิจโรงแรมและการบริการอยู่ที่ 2,597 ล้าน

บาท โตขึน้ร้อยละ 14 จากช่วงเดียวกนัของปีก่อน (YoY) มีอตัราการเข้าพกัโรงแรมเติบโตเป็นร้อยละ 66.4 และมีรายได้เฉล่ียตอ่

วนั (Average Daily Rate: ADR) 5,409 บาทต่อคืน โดยโรงแรมในทุกเซ็กเตอร์ยงัคงมีผลการด าเนินการที่แข็งแกร่ง สะท้อนให้



 

 

 

 

เห็นถึงการเติบโตของนกัท่องเที่ยวด้วยยอดจองล่วงหน้าของโรงแรมในช่วงคร่ึงปีหลงัของปีนีเ้พิ่มขึน้ร้อยละ 54 จากยอดจอง

ล่วงหน้าในช่วงเดียวกันของปีก่อน (YoY) โดยโรงแรมในพอร์ตโฟลิโอของ AWC อยู่ในต าแหน่งผู้น าในตลาดสะท้อนจากดชันี

การสร้างรายได้ (Revenue Generation Index หรือ RGI) ในภาพรวมสงูกว่าค่าเฉล่ียเมื่อเทียบกบัโรงแรมในกลุ่มเดียวกนัท่ีอยู่

ในพืน้ท่ีใกล้เคียงเท่ากบั 114 (เทียบกบัโรงแรมเดิมในปี 2566) และมีโรงแรมที่มีค่า RGI โดดเด่น อาทิ โรงแรม คอร์ทยาร์ด แมริ

ออท ภูเก็ต ทาวน์ มีค่า RGI เท่ากับ 202 โรงแรม แบงค็อกแมริออท เดอะ สรุวงศ์ มีค่า RGI เท่ากับ 177 โรงแรมเชียงใหม่ แมริ

ออท โฮเทล มีค่า RGI เท่ากับ 168 และโรงแรม เลอ เมอริเดียน กรุงเทพ มีค่า RGI เท่ากับ 151 สะท้องถึงความมุ่งมัน่ของการ

พฒันาโครงการคุณภาพระดบัโลก และการวางเป้าหมาย Top Ranking ของกลุ่มตลาดทางตรง เพื่อร่วมสร้างความแข็งแกร่ง

ท่องเที่ยวยัง่ยืน 

 

ส าหรับกลุ่มธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์เพื่อการพาณิชย์ยงัคงมีผลการด าเนินงานและมลูค่าที่เพิ่มขึน้ต่อเนื่อง โดย AWC เดินหน้ากล

ยุทธ์การตลาดให้แก่ทุกทรัพย์สิน สอดรับความต้องการของลกูค้าและผู้ เช่าอยู่เสมอ มุ่งสู่การเป็นจุดหมายปลายทางด้านไลฟ์

สไตล์ชัน้น า (Lifestyle Destination) รวมถึงการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายเพื่อสร้างสีสันทางการตลาดร่วมกับเครือข่าย

พนัธมิตร ตอบสนองไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ของลกูค้า พร้อมต้อนรับนกัท่องเที่ยวจากทัว่โลกเพื่อขบัเคล่ือนประเทศไทยสู่จุดหมาย

ปลายทางการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ในขณะที่กลุ่มอาคารส านักงานมียอดการปล่อยพืน้ที่เช่าใหม่สูงสุดเป็นประวัติการณ์กว่า 

16,000 ตารางเมตร (ย้อนหลัง 12 เดือน) ด้วยกลยุทธ์แนวคิดที่เป็นเอกลักษณ์ Co-Living Collective: Empower Future มา

สร้างให้อาคารส านักงานของกลุ่มเป็น Work Place Destination โดยผลด าเนินงานตามงบการเงินของกลุ่มธุรกิจ

อสงัหาริมทรัพย์เพื่อการพาณิชย์ของบริษัทมีรายได้อยู่ที่ 2,481 ล้านบาท โตขึน้ร้อยละ 14 และมีก าไรจากการด าเนินงาน (อิบิท

ดา) อยู่ที่ 2,179 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 26 เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน (YoY) 

 

AWC เติบโตเพิ่มทรัพย์สินด าเนินงาน พร้อมผสานพลังพันธมิตรผลักดันผลประกอบการเติบโต สร้างสีสันการ

ท่องเที่ยวคร่ึงปีหลัง 

AWC มุ่งพัฒนาทรัพย์สินอย่างต่อเนื่องตามกลยุทธ์การเติบโต (GROWTH-LED Strategy) ผ่านการเร่งพัฒนาทรัพย์สินที่อยู่

ระหว่างการพฒันา (Developing Asset) เป็นทรัพย์สินด าเนินงาน (Operating Asset) รวมถึงเพิ่มความหลากหลายและความ

แข็งแกร่งของพอร์ตโฟลิโอในทุกกลุ่มธุรกิจอย่างต่อเนื่อง ด้วยการเพิ่มศกัยภาพของทรัพย์สินในช่วงด าเนินงานเร่ิมต้น (RAMP 

UP) มาสู่ระดบัด าเนินงานปกติ (BAU) เพื่อเพิ่มความสามารถในการสร้างกระแสเงินสด โดยเฉพาะการเดินหน้าพฒันากลยุทธ์

ทางการตลาดในทกุๆ ทรัพย์สินภายใต้พอร์ตโฟลิโอในกลุ่มศูนย์การค้าและกลุ่มธุรกิจค้าส่งให้เป็นจดุหมายปลายทางด้านไลฟ์

สไตล์ตอบโจทย์ความต้องการที่หลากหลาย โดยในไตรมาส 2 AWC ได้เปิดโครงการคุณภาพ อาทิ โครงการ “The Pantip 

Lifestyle Hub” ใจกลางเมืองเชียงใหม่ เป็นศูนย์กลางช้อป ชิล กิน ดื่ม สร้าง Lifestyle Experience ผ่านร้านค้าและบริการ



 

 

 

 

ต่างๆ และยงัเป็นส่วนหนึ่งของโครงการ “ลานนาทีค เดสทิเนชัน่” ซึ่งเป็นโครงการอสงัหาริมทรัพย์คุณภาพเพื่อสร้างจุดหมาย

ปลายทางด้านการท่องเที่ยวเชิงศิลปวฒันธรรมและไลฟ์สไตล์ชัน้น าระดบัโลกในเมืองเชียงใหม่ รวมถึง “Teeshot Bar” สปอร์ต

บาร์ในรูปแบบซิมเูลเตอร์แห่งแรกในโรงแรม ที่โรงแรม แบงค็อก แมริออท มาร์คีส์ ควีนส์ปาร์ค ต่อเนื่องไปถึงโครงการ “Phenix” 

ด้วยมูลค่าโครงการกว่า 10,000 ล้านบาท สู่การเป็นศูนย์กลางด้านอาหารครบวงจรระดบัโลกที่เป็นแหล่งรวมอาหารและสดุ

ยอดความอร่อยใจกลางเมืองบนพืน้ที่ยทุธศาสตร์ย่านประตนู า้ ด้วยโมเดลธุรกิจใหม่ครัง้แรกของโลกที่เชื่อมโยงการค้าระหว่าง

ผู้ผลิตอาหารและซพัพลายเออร์มารวมไว้ด้วยกนัผ่านชอ่งทางออฟไลน์และออนไลน์ สนบัสนนุประเทศไทยสู่จดุหมายปลายทาง

ด้านอาหารชัน้น าของโลก 

 

นอกจากนี ้AWC ยังเดินหน้าเพื่อสร้างสีสันรับการความคึกคักของภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศในช่วงคร่ึงปีหลงั

ร่วมกบัเครือข่ายพนัธมิตรชัน้น าเพื่อตอบสนองไลฟ์สไตล์ด้านการท่องเที่ยวที่หลากหลาย พร้อมต้อนรับนกัท่องเที่ยวทัว่โลกเพื่อ

สนบัสนนุประเทศไทยสู่การเป็นจดุหมายปลายทางด้านการท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลก ด้วยการเตรียมความพร้อมในการเปิด EA 

Rooftop at The Empire (เอ-ย่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์) ในเดือนกันยายนนี ้โดยได้ต้อนรับกลุ่มผู้บริหาร Nobu Hospitality 

ทัง้เชฟโนบุ มตัสึฮิสะ มร. โรเบิร์ต เดอ นิโร นกัแสดงระดบัฮอลลีวูด และ มร. เมยร์ เทเปอร์ ณ เอ-ย่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ 

เพื่อเตรียมการเปิด ‘Nobu Bangkok’ ห้องอาหารโนบุที่สงูที่สดุในโลกใจกลางกรุงเทพฯ ที่จะมาร่วมสร้างความแข็งแกร่งและ

เพิ่มความหลากหลายของการน าเสนอประสบการณ์ด้านอาหารอย่างสมบูรณ์แบบในอาคาร ‘เอ็มไพร์’ สู่การเป็นจุดหมาย

ปลายทางที่สมบูรณ์แบบส าหรับการท างานและไลฟ์สไตล์ พร้อมความร่วมมือกับพนัธมิตรโรงแรมชัน้น าระดบัโลกอย่าง Hotel 

Okura เครือโรงแรมระดบัลกัชวัรีจากญ่ีปุ่ นท่ีเชี่ยวชาญในการผสมผสานความงามดัง้เดิมแบบญ่ีปุ่ นเข้ากับท่ีพกัและการบริการ

ชัน้เลิศ ในการร่วมกนัสร้าง ‘Okura Cruise’ เรือเทปันยากิและไคเซกิสดุหรูระดบัไฟน์ไดนิ่งล าแรกของโลก ที่จะเปิดให้บริการ ณ 

ท่าเรือของโครงการเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น พร้อมส่งประสบการณ์อันน่าประทับใจบนสายน า้เจ้าพระยา

ปลายปีนี ้เพื่อเสริมความแข็งแกร่งและสนับสนุนประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางท่องเที่ยวยั่งยืนชัน้น าระดับโลกในเชิง

ประสบการณ์ด้านอาหารและการพกัผ่อนอย่างสมบรูณ์แบบ รวมถึงการเตรียมสร้างปรากฎการณ์ด้านความสนกุครัง้ใหม่ให้กบั

โครงการเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ผ่านความร่วมมือกับพันธมิตรระดบัโลกในการน าประสบการณ์สดุพิเศษ

ระดบัเวิร์ดคลาสมาสู่โครงการฯ ที่ AWC เตรียมจะมีการประกาศเปิดตวัรายละเอียดของความร่วมมืออย่างเป็นทางการในเร็วๆ 

นี ้รวมทัง้ต่อเนื่องแนวคิดการน าประสบการณ์สดุพิเศษไปสู่โครงการ Destination อื่นๆ ในอนาคตของ AWC 

 



 

 

 

 

AWC มุ่งมัน่ด าเนินธุรกิจตามแผนกลยุทธ์เพื่อการเติบโตอย่างยัง่ยืน เพื่อร่วมสร้างคุณค่าระยะยาวให้กับผู้มีส่วนเก่ียวข้องทกุ

ฝ่ายตลอดห่วงโซ่คณุค่า ด้วยความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สงัคม ส่ิงแวดล้อม และประเทศชาติ เพื่อร่วมขบัเคล่ือนประเทศไทย

สู่การเป็นจดุหมายปลายทางการท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลกตามพนัธกิจ “สร้างสรรค์อนาคตที่ดีกว่า” 
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เกี่ยวกับแอสเสท เวริด์ คอร์ปอเรช่ัน 
แอสเสท เวิรด์ คอร์ปอเรชัน่ หรือ AWC ผู้พฒันาอสงัหาริมทรัพย์ของไทยที่มุ่งเน้นตอบสนองไลฟ์สไตล์แบบครบวงจร และเป็นบริษัทภายใต้กลุ่มทีซีซี 
(TCC Group)  มุ่งก าหนดมาตรฐานใหม่ให้กบัอตุสาหกรรมอสงัหาริมทรัพย์ ผ่านการพฒันาและบริหารอสงัหาริมทรัพย์ ทัง้ในด้านธุรกิจโรงแรมและ
การบริการ พืน้ที่เพื่อการพาณิชย์และส านักงาน และสถานที่ท่องเที่ยวไลฟ์สไตล์ ด้วยพอร์ตโฟลิโอคุณภาพที่หลากหลาย ตัง้อยู่ในพืน้ที่ยุ ทธ์ศาสตร์
ทัว่ทัง้ประเทศไทย AWC มุ่งมัน่พฒันาโครงการแลนด์มาร์กระดบัโลกที่ไม่เพียงแต่เป็นการขบัเคลื่อนอตุสาหกรรม แต่ยงัช่วยสนบัสนนุประเทศไทยสู่
การเป็นจดุหมายปลายทางการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืนระดบัโลก ด้วยการร่วมมือกบัพนัธมิตรชัน้น าระดบัโลก เช่น แมริออท อินเตอร์เนชัน่แนล , ไอเอช
จี, โนบ ุฮอสพิทลัลิตี, โอกรุะ, บนัยนัทรี, มีเลีย โฮเทลส์ อินเตอร์เนชัน่แนล, ฮิลตนั โฮเท็ล แอนด์ รีสอร์ท, แอคคอร์ และไฮแอท เพื่อมอบประสบการณ์
ที่มีเอกลกัษณ์และน่าจดจ า พอร์ตโฟลิโอคณุภาพของ AWC ประกอบไปด้วย โครงการพาณิชย์ชัน้น าอย่างอาคาร ‘เอ็มไพร์’, แอทธินี ทาวเวอร์, เอเชีย
ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น และ ฟีนิกซ์ รวมถึงจุดหมายปลายทางด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม เช่น เอ -ญ่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ น าเสนอ
ประสบการณ์การรับประทานอาหารระดับโลก และโครงการอ่ืนๆ อีกมากมาย นอกจากนี ้AWC มุ่งขับเคลื่อนความยั่งยืนในทุกกระบวนการ
ด าเนินงานเพื่อสร้างคุณค่าอย่างยั่งยืนในระยะยาวให้กับผู้ มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนผ่านกรอบการด าเนินงาน 3 เสาหลัก ได้แก่ 1) โลกที่มี
สภาพแวดล้อมดีขึน้ (BETTER PLANET) 2) ผู้คนที่มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึน้ (BETTER PEOPLE) และ 3) ความมัง่คัง่ด้วยเศรษฐกิจที่ดีขึน้ (BETTER 
PROSPERITY) พร้อมขับเคลื่อนนวัตกรรมและความรับผิดชอบเพื่อสร้างแรงบันดาลใจให้แก่ผู้คนหลายล้านคน และส่งเสริมอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและอสังหาริมทรัพย์ของประเทศไทยให้เติบโตไปอีกระดับเพื่อร่วม “สร้างสรรค์อนาคตที่ดีกว่าให้ทุกคน” ติดตามข้อมูลเพิ่มเติม ได้ที่ 
www.assetworldcorp-th.com/th/home  


