
 

 

 

 

จดหมายข่าวนักลงทุน 

 

AWC มุ่งมั่นเดินหน้าสร้างการเติบโต ด้วยผลประกอบการไตรมาส 2/2568 
ก าไรสุทธิที่ 1,404 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 12.7% (YoY) พร้อมเปิดประสบการณ์พเิศษ 
“Jurassic World: The Experience” สนับสนุนท่องเที่ยวยั่งยืนให้ประเทศไทย 

 
• ผลประกอบการไตรมาส 2 ปี 2568 เติบโตต่อเน่ือง รายได้รวมแตะ 5,211 ล้านบาท เติบโต 7.7% (YoY) มี

ก าไรจากด าเนินงาน 2,723 ล้านบาท เติบโต 9.3% (YoY) และก าไรสุทธิ  1,404 ล้านบาท เติบโต 
12.7% (YoY) ด้วย Growth-Led Strategy รับรู้รายได้ของทรัพย์สินใหม่ และการกระจายความเส่ียงของพอร์ตโฟลิโอ 
ทัง้ยังรักษาโครงสร้างการเงินที่แข็งแกร่ง โดย มีอัตราส่วนหนีสิ้นที่มีภาระดอกเบีย้ต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นอยู่ในระดับ
ดีกว่าค่าเฉล่ียของอตุสาหกรรม 

 
• กลุ่มโรงแรมสร้างรายได้รวมที่ 2,612 ล้านบาท เพิ่มขึน้จากปีก่อน จากการรับรู้รายได้จาก ทรัพย์สินใหม่ รวมทัง้

การเติบโตของโรงแรมในกลุ่มรีสอร์ทระดบัลกัชวัรี และรายได้ที่เติบโตโดดเด่นของธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่ม พร้อม
เปิดตวัโรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ท แอนด์ สปา เสริมพอร์ตโฟลิโอที่เติบโตก้าวกระโดดมากกว่า 2 เท่านบัตัง้แต่ 
IPO รวมมลูค่าทรัพย์สินสิน้ไตรมาส 2/2568 ที่ 212,616 ล้านบาท 

 
• กลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลสร้างกระแสเงินสดอย่างม่ันคง จากการเสริมกลยุทธ์พัฒนาศูนย์การค้าและ

อาคารส านักงานตามแนวคดิ AWC’s Lifestyle Destination พร้อมเปิดตวั Jurassic World: The Experience และ 
หลากหลายประสบการณ์พิเศษใน Hatch Dome ที่เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น สร้างปรากฏการณ์
ระดับโลกสนับสนุนกลยุทธ์ดึงดูดนักท่องเที่ยวตลอดทัง้วัน เพิ่มการเติบโตของรายได้และผู้ เช่า พร้อมสนับสนุน
กรุงเทพฯ และประเทศไทยเป็นศนูย์กลางความบนัเทิงและการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืนระดบัโลก 
 

 

กรุงเทพฯ 13 สิงหาคม 2568 – นางวัลลภา ไตรโสรัส ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและกรรมการผู้จัดการใหญ่ แอสเสท 

เวิรด์ คอร์ปอเรชั่น หรือ AWC เผยผลประกอบการไตรมาส 2 ปี 2568 สร้างการเติบโตอย่างแข็งแกร่ง โดยมีรายได้รวมอยู่ที่ 

5,211 ล้านบาท เติบโตขึน้ร้อยละ 7.7 (YoY) และมีก าไรจากการด าเนินงาน (EBITDA) อยู่ที่ 2,723 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 

9.3 (YoY) ส่งผลให้บริษัทมีก าไรสุทธิ 1,404 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12.7 (YoY) พร้อมเดินหน้าขยายพอร์ตโฟลิโอคุณภาพ

เพื่อเสริมศกัยภาพการท่องเที่ยวยัง่ยืนของประเทศ อาทิ โรงแรม มีเลีย พทัยา โฮเต็ล ประเทศไทย โรงแรม พทัยา แม ริออท รี

สอร์ต แอนด์ สปา โรงแรม สวิสโซเทล กรุงเทพ รัชดา (เตรียมรีแบรนด์เป็นโรงแรม เจดบับลิว แมริออท แบงก์ค็อก รัชดาภิเษก) 



 

 

 

 

และล่าสดุได้เปิดตวั “Jurassic World: The Experience” และ “Hatch Dome” แลนด์มาร์กระดบัโลกแห่งใหม่ที่โครงการเอเชีย

ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ สร้างปรากฏการณ์ความสนุกสดุยิ่งใหญ่ต้อนรับทุกคนในครอบครัว สนบัสนุนกลยุทธ์การ

ดึงดูดนกัท่องเที่ยวตลอดทัง้วนั เพื่อเพิ่มการเติบโตของรายได้และจ านวนผู้ เช่าก้าวกระโดด รวมถึงการเติบโตของ รายได้จาก

โรงแรมในกลุ่มรีสอร์ท ระดับลักชัวรี ซึ่งยังคงดึงดูดนักท่องเที่ยวคุณภาพสูงได้ต่อเนื่อง โดยเฉพาะโรงแรมในเกาะสมุย และ

รายได้จากธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่มที่เติบโตสงูขึน้ รวมถึงการสร้างกระแสเงินสดที่แข็งแกร่งและมัน่คงของกลุ่มธุรกิจคอมเมอร์

เชียล ซึ่งสามารถเพิ่มอัตราการเช่าพืน้ที่และรายได้ค่าเช่าที่เพิ่มขึน้ จากการเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อสร้าง AWC’s 

Lifestyle Destination ที่โดดเด่น 

 

สะท้อนถึงความส าเร็จของกลยุทธ์ Growth-Led Strategy ที่ให้ความส าคญักับการขยายทรัพย์สินด าเนินงานคุณภาพทัง้จาก 

Organic Growth และ Inorganic Growth และการบริหารจัดการต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ ภายใต้โครงสร้างการเงินที่

แข็งแกร่ง โดยมีอัตราส่วนหนีสิ้นที่มีภาระดอกเบีย้ต่อส่วนของผู้ ถือหุ้ นอยู่ที่ 0.92 เท่า ซึ่งอยู่ในระดับดีกว่าค่าเฉล่ียของ

อุตสาหกรรม รวมถึงกลยุทธ์การกระจายความเส่ียงของพอร์ตโฟลิโอที่ช่วยสร้างกระแสเงินสดให้กับบริษัทได้อย่างมั่นคง

ท่ามกลางความท้าทายของสถานการณ์การท่องเที่ยวในประเทศ พร้อมเดินหน้าสร้างการเติบโตด้วยการเพิ่มพอร์ตโฟลิโอ

คุณภาพเพื่อเสริมความแข็งแกร่งให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางด้านการท่องเที่ยวยั่งยืนระดับโลก ตามพันธกิจ 

“Building Better Future For All” เพื่อสร้างสรรค์อนาคตที่ดีกว่าให้ทกุคน” 

 

กลุ่มธุรกิจโรงแรมเติบโตแข็งแกร่ง แม้อยู่นอกฤดูกาลท่องเที่ยว 

ในไตรมาส 2 ปี 2568 กลุ่มธุรกิจโรงแรมและการบริการมีรายได้รวมอยู่ที่ 2,612 ล้านบาท เพิ่มขึน้จาก ปีก่อน ขบัเคล่ือนด้วย

การรับรู้รายได้ของทรัพย์สินใหม่ เช่น โรงแรม มีเลีย พทัยา โฮเต็ล ประเทศไทย โรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ต แอนด์ สปา และ

โรงแรม สวิสโซเทล กรุงเทพ รัชดา รวมทัง้รายได้ที่เติบโตจากโรงแรมในกลุ่ม รีสอร์ท ระดบัลกัชวัรี ซึ่งยั งคงดึงดูดนกัท่องเที่ยว

คุณภาพสงูได้ต่อเนื่อง ส่งผลให้รายได้ของโรงแรมกลุ่มนีเ้พิ่มขึน้ร้อยละ 6.9 (YoY) จากอตัราการเข้าพกัและรายได้เฉล่ียต่อวนั 

(ADR) ที่เพิ่มขึน้ และมีรายได้เฉล่ียต่อห้องพกั (RevPAR) เติบโตร้อยละ 7.1 (YoY) โดยเฉพาะในจดุหมายปลายทางยอดนิยม

ของนกัท่องเที่ยวอย่างเกาะสมยุ ที่มีผลประกอบการที่โดดเด่น เช่นเดียวกับโรงแรมในจงัหวดัเชียงใหม่ที่ยงัสร้างการเติบโตได้

อย่างต่อเนื่อง ด้วยรายได้เฉล่ียต่อห้องพัก (RevPAR) เติบโตร้อยละ 8.4 (YoY) โดยพอร์ตโฟลิโอโรงแรมของ AWC ยังคง

แข็งแกร่งด้วยดชันีการสร้างรายได้ (Revenue Generation Index หรือ RGI) เฉล่ียอยู่ที่ 102 โดยเฉพาะโรงแรมในกลุ่มรีสอร์ท 

ระดบัลกัชวัรี และโรงแรมในกรุงเทพฯ ที่มี RGI สงูถึง 118 และ 109 ตามล าดบั นอกจากนี ้รายได้จากพอร์ตโฟลิโออาหารและ

เคร่ืองดื่มยงัขยายตวัร้อยละ 8.7 (YoY) โดยเฉพาะจากโครงการ “เอ-ญ่า” รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ นอกจากนี ้ด้วยศกัยภาพใน

การดงึดดูนกัท่องเที่ยวคณุภาพผ่านกลยทุธ์การร่วมมือกบัพนัธมติร ทัง้ระดบัประเทศและระดบัโลก และการบริหารจดัการอยา่ง



 

 

 

 

มีประสิทธิภาพ ท าให้โรงแรมของบริษัทสามารถสร้างอตัราส่วนก าไรขัน้ต้นในระดบัท่ีสงู เช่น บนัยนัทรี สมยุ มีอตัราส่วนก าไร

ขัน้ต้นอยู่ที่ร้อยละ 46 และโรงแรม แบงค็อก แมริออท มาร์คีส์ ควีนส์ปาร์ค มีอตัราส่วนก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ร้อยละ 45 รวมทัง้บริษัท

ยงัได้รับประโยชน์จากมาตรกระตุ้นการท่องเที่ยวภายในประเทศของรัฐบาล ซึ่งโรงแรมส าคญัๆ ของบริษัทหลายแห่งได้รับการ

ตอบรับเป็นอย่างดี โดยเฉพาะ โรงแรม หวัหิน แมริออท รีสอร์ท และ สปา และโรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ต แอนด์ สปา ที่

ได้รับยอดจองห้องพกัในระดบัสงู 

 

นอกจากนี ้AWC ยงัน า อินเตอร์คอนติเนนตลั เชียงใหม่ แม่ปิง โฮเทล ได้รับรางวลั LEED Gold ตามมาตรฐานเวอร์ชนั 4BD+C 

: Hospitality เป็นโรงแรมแห่งแรกของประเทศไทย พร้อมเดินหน้าสร้างความโดดเด่นให้กับการท่องเที่ยวของเมืองพทัยา ด้วย

การเพิ่มพอร์ตโฟลิโอคุณภาพเพื่อสร้างกระแสเงินสดต่อเนื่องผ่านการเปิดโรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ต แอนด์ สปา ในไตร

มาสที่ผ่านมา และสามารถรับรู้รายได้จากโรงแรม มีเลีย พทัยา โฮเต็ล ประเทศไทย และโรงแรม สวิสโซเทล กรุงเทพ รัชดา ใน

โครงการ จูบิล่ี เพรสทีจ ทาวน์เวอร์ ส่งผลให้ ณ สิน้ไตรมาส 2 บริษัทมีจ านวนโรงแรมทัง้สิน้ 24 แห่ง รวม 6,834 ห้องพกั ซึ่งสงู

ที่สดุในตลาดนบัตัง้แต่ IPO โดยเป็นการเติบโตเพิ่มขึน้ถึง 3 โรงแรม รวม 930 ห้องพกั 

 

กลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลสร้างกระแสเงินสดแข็งแกร่ง เสริมความหลากหลายให้พอร์ตโฟลิโอคุณภาพเปิด

ประสบการณ์ระดับโลก Jurassic World: The Experience และ Hatch Dome สู่การเป็นจุดหมายปลายทางแห่งไลฟ์

สไตล์ส าหรับอนาคต 

กลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียล ยงัคงสร้างกระแสเงินสดที่มัน่คงและแข็งแกร่งต่อเนื่อง ในไตรมาส 2/2568 ซึ่งเป็นผลส าเร็จจากการ

เสริมกลยุทธ์ทางการตลาดตามแนวคิด AWC’s Lifestyle Destination โดยศูนย์การค้า มีการเติบโตของรายได้ค่าเช่าร้อยละ 

11.6 (YoY) ซึ่งเป็นผลมาจากอัตราการเช่าพืน้ที่ที่สูงขึน้ร้อยละ 8.4 (YoY) โดยเฉพาะศูนย์การค้าที่ได้รับการปรับต าแหน่ง

ทางการตลาด อาทิ พนัธุ์ทิพย์ แอท งามวงศ์วาน พนัธุ์ทิพย์ ไลฟ์สไตล์ ฮบั เชียงใหม่ และโครงการ เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ 

เดสติเนชั่น ขณะที่กลุ่มธุรกิจอาคารส านักงานยงัมีการเติบโตของรายได้ค่าเช่าเพิ่มขึน้ร้อยละ 8.8 (YoY) จากการรับรู้ผลการ

ด าเนินงานของอาคารส านกังานใหม่ “จูบิล่ี เพรสทีจ ทาวน์เวอร์” ซึ่งเป็นโครงการอาคารส านกังานคณุภาพใจกลางย่านรัชดา 

พร้อมเดินหน้าพัฒนาอาคารส านักงานในเครือภายใต้แนวคิด Lifestyle Workplace ด้วยการเปิดตัว The Empire Food 

Lounge ณ อาคาร “เอ็มไพร์” ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์คนเมืองยคุใหม่ ที่ช่วยสนบัสนนุให้ อาคาร “เอ็มไพร์” สามารถคงรักษาอตัรา

การเช่าพืน้ที่ได้อย่างโดดเด่น โดยมีอตัราการรักษาผู้ เช่า (Retention Rate) สงูถึงร้อยละ 99 แสดงถึงความเชื่อมัน่ ในศกัยภาพ

ของอาคารส านักงานคุณภาพระดับโลก ด้วยกลยุทธ์ของกลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลที่มุ่งเน้นการสร้างการเติบโตรายได้อย่าง

ต่อเนื่องผ่านการพฒันาและปรับต าแหน่งทางการตลาด ส่งผลให้บริษัทมีอตัราส่วน ก าไรจากการด าเนินงานต่อรายได้อยู่ที่ร้อย

ละ 85 สงูกว่าค่าเฉล่ียของอตุสาหกรรม 



 

 

 

 

 

นอกจากนี ้ในส่วนของอาคารบริษัทยงัมุ่งพฒันาอาคารส านกังานให้ได้รับการรับรองตามมาตรฐานอาคารสีเขียว และการมีสขุ

ภาวะที่ดีของผู้ที่มาใช้บริการ โดยล่าสดุได้รับการรับรองมาตรฐาน FITWEL ระดบั 2 ดาว ส าหรับอาคารส านกังาน 4 แห่ง ได้แก่ 

อาคาร "เอ็มไพร์" อาคาร แอทธินี ทาวเวอร์ อาคาร 208 แบงค๊อก และอาคาร อินเตอร์ลิง้ค์ ทาวเวอร์ บางนาพร้อมตัง้เป้าน า

อาคารทัง้ 4 แห่งผ่านการรับรองมาตรฐาน LEED ส าหรับอาคารสีเขียวภายในปีนี ้

 

ด้านศูนย์การค้า AWC เดินหน้าเสริมความแข็งแกร่งให้กับทุกโครงการ โดยมีการเปิด “Food Lounge” แห่งใหม่ที่ศูนย์การค้า

เกตเวย์ เอกมยั ในขณะท่ีศนูย์การค้าพนัธุ์ทิพย์ ไลฟ์สไตล์ ฮบั เชียงใหม่ และพนัธุ์ทิพย์ แอท งามวงศ์วาน มีผลการด าเนินงานดี

เยี่ยม ทัง้ในด้านอตัราการเช่าและค่าเช่าพืน้ที่ที่เติบโตอย่างมีนยัส าคญั ส าหรับโครงการ เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เ ดสติ

เนชั่น ได้สร้างปรากฏการณ์ระดับโลกด้วยการเปิดตัว “Jurassic World: The Experience” สุดยอดประสบการณ์เสมือนจริง

แบบอิมเมอร์ซีฟที่ยิ่งใหญ่ใหม่ล่าสุดของโลกครัง้แรก ในประเทศไทย ร่วมด้วย “Jurassic World: The Experience Fossil & 

Flame Restaurant” ห้องอาหารธีม Jurassic World แห่งแรกของโลกที่อยู่นอกสวนสนุก และโซน “Hatch Dome” ซึ่งรวบรวม

ประสบการณ์ด้านการเรียนรู้และความบันเทิงไว้ในที่เดียวในรูปแบบ Edutainment อาทิ “Better World Better Future”, 

“Fossil Park” และ “Snake Garden” ที่สนบัสนุนกลยุทธ์การเติบโตโดยสามารถดึงดูดนกัท่องเที่ยวเข้าสู่โครงการได้ตลอดทัง้

วนัตัง้แต่เช้าจรดค ่า เพิ่มการเติบโตของรายได้และผู้ เช่า พร้อมสนบัสนุนกรุงเทพฯ และประเทศไทยเป็นศนูย์กลางความบนัเทิง

และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนระดับโลก นอกจากนี ้ทางโครงการฯ ยังไ ด้รับรางวัล “Mall of the Year – Thailand” จากเวที 

Retail Asia Awards 2025 ตอกย า้ศกัยภาพของเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ในการเป็นต้นแบบศนูย์การค้าระดบั

โลก ที่ผสานการท่องเที่ยว การเรียนรู้ และความบันเทิงเข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว สะท้อนวิสัยทัศน์ของ AWC ในการสร้าง

จดุหมายปลายทางด้านไลฟ์สไตล์และการท่องเที่ยวเชิงยัง่ยืนให้กบัประเทศไทย 

 

มุ่งหน้าสู่คร่ึงปีหลังอย่างม่ันคง ด้วยกลยุทธ์ที่ยืดหยุ่นและแข็งแกร่ง 

AWC เดินหน้าขยายพอร์ตโฟลิโอคุณภาพสร้างความโดดเด่นให้การท่องเที่ยวของไทยอย่างต่อเนื่อง ด้วยการเตรียมเปิดตวั

โครงการคุณภาพในช่วงคร่ึงปีหลัง ได้แก่ Lannatique Kalare จุดหมายปลายทางแห่งศิลปวัฒนธรรมล้านนารูปแบบใหม่ใจ

กลางเชียงใหม่ ควบคู่กบัการบริหารโครงสร้างทางการเงินอย่างแข็งแกร่ง และการควบคมุต้นทนุทางการเงินอย่างมีวินยั โดยคง

ความเป็นผู้น าด้านโครงสร้างทางการเงินที่มั่นคงที่สุดในกลุ่มอุตสาหกรรม พร้อมรักษาวินัยทางการเงินใน ระดับสูงอย่าง

ต่อเนื่อง ซึง่ช่วยลดความเส่ียง เสริมความยืดหยุ่น ในการลงทนุ และรองรับการเติบโตระยะยาวอย่างมัน่คง 

 



 

 

 

 

ทัง้นี ้บริษัทยงัได้รับแรงสนบัสนนุเชิงบวกจากมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวของภาครัฐ “เที่ยวไทย คนละคร่ึง” ซึง่ช่วยกระตุ้นดี

มานด์ของนกัท่องเที่ยวในประเทศ โดยเฉพาะโรงแรมในหวัหินและพทัยาที่ได้รับความนิยมสงูสดุ ขณะเดียวกนั ความร่วมมือกบั

พันธมิตรระดับโลกที่มีเครือข่ายนักท่องเที่ยวคุณภาพกว่า 710 ล้านคนทั่วโลก ยังช่วยเพิ่มสัดส่วนการจองตรง (Direct 

Booking) สงูถึงร้อยละ 70 ซึ่งเป็นอีกหนึ่งปัจจยัส าคญัในการสร้างการเติบโตให้กับยอดจองของโรงแรมในเครือ โดยเฉพาะใน

จงัหวดัท่องเที่ยวหลกั ได้แก่ เชียงใหม่ สมยุ กระบี่ และพทัยา ท่ีมียอดจองล่วงหน้าเติบโตอย่างมีนยัส าคญั 

 

Building Better Future For All ขับเคลื่อนอนาคตอย่างยั่งยืนเพื่อทุกภาคส่วน 

AWC ยงัคงมุ่งมัน่ในพนัธกิจ “Building Better Future For All” ผ่านการพฒันาโครงการที่สร้างคุณค่าอย่างรอบด้านให้กับผู้มี

ส่วนเก่ียวข้องทุกฝ่าย โดยบริษัทได้รับการจดัอนัดบัให้อยู่ในลิสต์ Fortune Southeast Asia 500 เป็นครัง้แรก สะท้อนถึงความ

แข็งแกร่งของธุรกิจในระดบัภมูิภาค พร้อมทัง้ได้รับคะแนนความยัง่ยืนสงูสดุเป็นอนัดบั 1 ของโลกในกลุ่มอตุสาหกรรมโรงแรม รี

สอร์ท และเรือส าราญ จากการจดัอนัดบัของ S&P Global และได้รับการคดัเลือกให้เป็นสมาชิกของ Dow Jones Sustainability 

Indices (DJSI) กลุ่มตลาดเกิดใหม่ FTSE4Good Index Series และ SET ESG Ratings ระดบั AA ประจ าปี 2567 โดยตลาด

หลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย 

 

ในด้านธรรมาภิบาล AWC ได้รับการรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาลระดับอาเซียนต่อเนื่องเป็นปีที่สอง ด้วยรางวัล ASEAN 

Asset Class และได้รับการจัดอันดับให้อยู่ในกลุ่ม Top 50 ASEAN Public Listed Companies in 2024 จากการประเมิน 

ASEAN Corporate Governance Scorecard (ACGS) ภายใต้โครงการ ASEAN Capital Markets Forum (ACMF) นอกจากนี ้

ยงัได้รับคะแนนเต็ม 100% จากการประเมิน AGM Checklist ประจ าปี 2568 โดยสมาคมส่งเสริมผู้ลงทนุไทย ต่อเนื่องเป็นปีที่ส่ี 

ย า้บทบาทผู้น าด้านการพฒันาอย่างยัง่ยืนในระดบัโลก และความมุ่งมัน่ของ AWC ในการด าเนินธุรกิจอย่างโปร่งใสและยึดมัน่

ในหลกัธรรมาภิบาลเพื่อสร้างคณุค่าระยะยาวอย่างยัง่ยืนให้กบัทกุภาคส่วน 
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เกี่ยวกับแอสเสท เวิรด์ คอร์ปอเรช่ัน 
แอสเสท เวิรด์ คอร์ปอเรชัน่ หรือ AWC ผู้พฒันาอสงัหาริมทรัพย์ของไทยที่มุ่งเน้นตอบสนองไลฟ์สไตล์แบบครบวงจร และเป็นบริษัทภายใต้กลุ่มทีซีซี 
(TCC Group)  มุ่งก าหนดมาตรฐานใหม่ให้กบัอตุสาหกรรมอสงัหาริมทรัพย์ ผ่านการพฒันาและบริหารอสงัหาริมทรัพย์ ทัง้ในด้านธุรกิจโรงแรมและ
การบริการ พืน้ที่เพื่อการพาณิชย์และส านักงาน และสถานที่ท่องเที่ยวไลฟ์สไตล์ ด้วยพอร์ตโฟลิโอคุณภาพที่หลากหลาย ตัง้อยู่ในพืน้ที่ยุ ทธ์ศาสตร์
ทัว่ทัง้ประเทศไทย AWC มุ่งมัน่พฒันาโครงการแลนด์มาร์กระดบัโลกที่ไม่เพียงแต่เป็นการขบัเคลื่อนอตุสาหกรรม แต่ยงัช่วยสนบัสนนุประเทศไทยสู่



 

 

 

 

การเป็นจดุหมายปลายทางการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืนระดบัโลก ด้วยการร่วมมือกบัพนัธมิตรชัน้น าระดบัโลก เช่น แมริออท อินเตอร์เนชัน่แนล , ไอเอช
จี, โนบ ุฮอสพิทลัลิตี, โอกรุะ, บนัยนัทรี, มีเลีย โฮเทลส์ อินเตอร์เนชัน่แนล, ฮิลตนั โฮเท็ล แอนด์ รีสอร์ท, แอคคอร์ และไฮแอท เพื่อมอบประสบการณ์
ที่มีเอกลกัษณ์และน่าจดจ า พอร์ตโฟลิโอคณุภาพของ AWC ประกอบไปด้วย โครงการพาณิชย์ชัน้น าอย่างอาคาร ‘เอ็มไพร์’, แอทธินี ทาวเวอร์, เอเชีย
ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น และ ฟีนิกซ์ รวมถึงจุดหมายปลายทางด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม เช่น เอ -ญ่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ น าเสนอ
ประสบการณ์การรับประทานอาหารระดับโลก และโครงการอ่ืนๆ อีกมากมาย นอกจากนี ้AWC มุ่งขับเคลื่อนความยั่งยืนในทุกกระบวนการ
ด าเนินงานเพื่อสร้างคุณค่าอย่างยั่งยืนในระยะยาวให้กับผู้ มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนผ่านกรอบการด าเนินงาน 3 เสาหลัก ได้แก่ 1) โลก ที่มี
สภาพแวดล้อมดีขึน้ (BETTER PLANET) 2) ผู้คนที่มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึน้ (BETTER PEOPLE) และ 3) ความมัง่คัง่ด้วยเศรษฐกิจที่ดีขึน้ (BETTER 
PROSPERITY) พร้อมขับเคลื่อนนวัตกรรมและความรับผิดชอบเพื่อสร้างแรงบันดาลใจให้แก่ผู้คนหลายล้านคน และส่งเสริมอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและอสังหาริมทรัพย์ของประเทศไทยให้เติบโตไปอีกระดับเพื่อร่วม “สร้างสรรค์อนาคตที่ดีกว่ าให้ทุกคน” ติดตามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
www.assetworldcorp-th.com/th/home  


