
 

 

 

 

จดหมายข่าวนักลงทุน 

 

AWC เปิดประสบการณ์ความพเิศษ พร้อมก าไรสุทธิไตรมาส 3/2568 เติบโตต่อเน่ือง 
สู่  1,148 ล้านบาท ด้วย “Jurassic World: The Experience” แลนด์มาร์กใหญ่ท่ีสุดครัง้แรก 

ของโลกท่ีเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น สนับสนุนการท่องเที่ยวยั่งยืน 
ของประเทศไทย 

 
• AWC เสริมพลังกลุ่มลูกค้าคุณภาพ สร้างผลประกอบการไตรมาส 3 ปี 2568 เติบโตแข็งแกร่ง ด้วยรายได้

รวม 5,193 ล้านบาท เติบโต 7.2% (YoY) ก าไรจากการด าเนินงาน (อิบิทดา) 2,509 ล้านบาท เติบโต 9.5% 
(YoY) และก าไรสุทธิ 1,148 ล้านบาท เติบโต 0.8% (YoY) สะท้อนกลยุทธ์สร้างความแข็งแกร่งผ่านความสมดลุ
ของพอร์ตอสงัหาริมทรัพย์คณุภาพสงู มุ่งขบัเคล่ือนการเติบโตระยะยาวอย่างมีคณุภาพ 
 

• กลุ่มธุรกิจโรงแรมสร้างรายได้จากทรัพย์สินที่เปิดด าเนินงานปกติรวม 2,800 ล้านบาท เพิ่มขึน้จากปีก่อน
หน้า จากการรับรู้รายได้จากทรัพย์สินใหม่ในปีนี ้รวมทัง้การเติบโตที่แข็งแกร่งของโรงแรมในกลุ่มรีสอร์ทระ
ดับลักชัวรี โดยเฉพาะในเกาะสมยุ เสริมโมเดลกลุ่มไลฟ์สไตล์ หนุนรายได้ของธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่ม
ในช่วง 9 เดือนแรกปี 2568 เติบโตต่อเนื่อง 10.9% (YoY) 

 
• “Jurassic World: The Experience” สร้างประสบการณ์ความสุขในรูปแบบพิเศษครัง้แรกของโลก ดันรายได้

กลุ่มธุรกิจศูนย์การค้าเติบโตก้าวกระโดด 44.0% (YoY) ด้วยยอดจ าหน่ายบัตร เข้าชมมากกว่า 200,000 ใบ 
ภายใน 3 เดือนแรก ดึงดูดนกัท่องเที่ยวเข้าเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ตลอดทัง้วนั หนุนอตัราการเช่า
พืน้ท่ีและรายได้ค่าเช่าเพิ่มขึน้ก้าวกระโดดกว่า 26.3% (YoY) 

 
• พอร์ตโฟลิโอทรัพย์สินคุณภาพรวม 215,550 ล้านบาท ในไตรมาส 3 ปี 2568 เติบโตก้าวกระโดดมากกว่า 2 

เท่านับตัง้แต่ IPO และเพิ่มขึน้ 10.4% (YoY) พร้อมขบัเคล่ือนกลยุทธ์ Sustainable Growth-Led Strategy รวมทัง้
เตรียมเปิดเคร่ืองเล่น SkyFlyers สูงที่สุดในเอเชีย ณ เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น ต้อนรับเทศกาล
ท่องเที่ยวปลายปีนี ้สนบัสนนุกรุงเทพฯ และประเทศไทยสู่จดุหมายปลายทางท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลก 
 

 

กรุงเทพฯ 12 พฤศจิกายน 2568 – นางวัลลภา ไตรโสรัส ประธานเจ้าหน้าที่บริหารและกรรมการผู้จัดการใหญ่ 

บริษัท แอสเสท เวิรด์ คอร์ป จ ากัด (มหาชน) หรือ AWC เปิดเผยผลประกอบการไตรมาส 3 ปี 2568 เติบโตแข็งแกร่งอยา่ง

ต่อเนื่อง จากพอร์ตอสงัหาริมทรัพย์คุณภาพสงูที่มีความสมดุล โดยมีรายได้รวม 5,193 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 7.2% (YoY) มีก าไร



 

 

 

 

จากการด าเนินงาน (อิบิทดา) 2,509 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 9.5% (YoY) และก าไรสุทธิ 1,148 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 0.8% (YoY) 

สะท้อนศักยภาพการบริหารจัดการเชิงกลยุทธ์ที่ประสิทธิภาพ ภายใต้โครงสร้างทางการเงินที่แข็งแกร่ง และพอร์ตโฟลิโอที่

สมดุลระหว่างกลุ่มธุรกิจหลัก พร้อมขยายพอร์ตอสังหาริมทรัพย์คุณภาพสูง รวมมูลค่าทรัพย์สินถาวร 215,550 ล้านบาท 

เพิ่มขึน้ 10.4% (YoY) 

 

ด้วยความส าเร็จจากการสร้างประสบการณ์ความสขุในรูปแบบพิเศษครัง้แรกของโลก “Jurassic World: The Experience” ที่

โครงการเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ แลนด์มาร์กใหม่ระดบัโลกที่สร้างประสบการณ์เสมือนจริงแบบอิมเมอร์ซีฟ 

พร้อม Hatch Dome โลกแห่งการเรียนรู้ยคุใหม่ด้านความยัง่ยืนให้แก่เยาวชน โดยมียอดจ าหน่ายบตัรเข้าชมมากกว่า 200,000 

ใบ ในช่วง 3 เดือนแรกหลงัเปิดให้บริการ หนนุรายได้ของกลุ่มคอมเมอร์เชียลเติบโตโดดเด่น ขณะที่กลุ่มโรงแรมและการบริการ 

ได้รับปัจจัยสนับสนุนจากการเติบโตของโรงแรมในกลุ่มรีสอร์ท ระดับลักชัวรี  ด้วยความร่วมมือกับพันธมิตรระดบัโลกในการ

ดงึดดูฐานลกูค้าคณุภาพกว่า 710 ล้านคนจากทัว่โลก ด้านกลุ่มอาคารส านกังานเติบโตจากกลยทุธ์การตลาดเชิงรุกด้วยแนวคดิ 

AWC’s Lifestyle Destination ที่สร้างมลูค่าเพิ่มและขยายฐานผู้ เช่าอย่างต่อเนื่อง 

 

พร้อมเดินหน้าขับเคล่ือนกลยุทธ์ Sustainable Growth-Led Strategy เพื่อสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนในระยะยาว ผ่านการ

เพิ่มมลูค่าทรัพย์สินคุณภาพทัง้จาก Organic Growth และ Inorganic Growth โดยการเปิดโครงการใหม่และแปลงทรัพย์สินท่ี

อยู่ระหว่างการพฒันา (Developing) เป็นทรัพย์สินด าเนินงาน (Operating) โดยในช่วง 9 เดือนแรกของปีนี ้บริษัทมีทรัพย์สิน

ด าเนินงานเพิ่มเข้าสู่พอร์ตโฟลิโอคณุภาพ ได้แก่ โรงแรม มีเลีย พทัยา โฮเต็ล ประเทศไทย โรงแรม จุบีลี เพรสทีจน์ รัชดาภิเษก 

โรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ต แอนด์ สปา และ Jurassic World: The Experience คิดเป็นทรัพย์สินด าเนินงานเพิ่มขึน้กว่า

หน่ึงหมื่นล้านบาท ช่วยสร้างกระแสเงินสดเพิ่มเติมให้แก่บริษัท ภายใต้โครงสร้างทางการเงินท่ีแข็งแกร่ง โดยมีอตัราส่วนหนีสิ้น

ที่มีภาระดอกเบีย้ต่อส่วนของ ผู้ ถือหุ้นอยู่ที่ 0.91 เท่า ดีกว่าค่าเฉล่ียอุตสาหกรรม สะท้อนความสามารถในการบริหารจัดการ

ต้นทุนและการเงินอย่างมีประสิทธิภาพ มุ่งมั่นเดินหน้าสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนตามพันธกิจ “Building Better Future for 

All” เพื่อร่วมสร้างอนาคตที่ดีกว่าให้ทุกคน พร้อมสนบัสนุนบทบาทของประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว

ยัง่ยืนระดบัโลก 

 

กลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลเติบโตโดดเด่นจากโครงการระดับโลก “Jurassic World: The Experience” และการปรับ

โฉม อาคาร “เอ็มไพร์” สู่  Lifestyle Destination เสริมศักยภาพพอร์ตอสังหาริมทรัพย์คุณภาพ 

กลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลมีการเติบโตอย่างโดดเด่น โดยมีรายได้ 2,260 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 9.6% (YoY) และก าไรสทุธิจากการ

ด าเนินงาน (อิบิทดา) อยู่ที่ 1,864 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 7.1% (YoY) หากไม่รวมก าไรจากการเปล่ียนแปลงมูลค่ายุติธรรมของ



 

 

 

 

อสงัหาริมทรัพย์เพื่อการลงทุน รายได้ของกลุ่มธุรกิจคอมเมอร์เชียลเพิ่มขึน้ 24.1% (YoY) และก าไรสทุธิจากการด าเนินงาน (อิ

บิทดา) เพิ่มขึน้ 24.8% (YoY) เป็นผลมาจากรายได้ของกลุ่มธุรกิจศูนย์การค้าที่เติบโตก้าวกระโดด 44.0% (YoY) แรงหนุน

ส าคัญมาจากความส าเร็จของการเปิด “Jurassic World: The Experience” ผ่านความร่วมมือกับทัง้พนัธมิตรระดับโลกและ

พนัธมิตรหน่วยงานของรัฐบาล สร้างปรากฏการณ์ความสนกุตื่นเต้นระดบัโลกผ่านประสบการณ์อิมเมอร์ซีฟ ควบคู่กบัการสร้าง

แหล่งการเรียนรู้ ด้านความยัง่ยืนผ่านมรดกทางธรณีวิทยาของประเทศไทย น าเสนอไดโนเสาร์สายพนัธุ์บินได้พนัธุ์ใหม่ของโลก 

“การูแดปเทอรัส” ที่ค้นพบในประเทศไทยเป็นครัง้แรกของโลก รวมถึงสายพันธุ์อื่นๆ ที่พบได้เฉพาะในประเทศไทยเท่านัน้ ที่

โครงการ เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ซึง่สามารถจ าหน่ายบตัรเข้าชมได้มากกว่า 200,000 ใบภายใน 3 เดือนแรก 

ส่งผลให้โครงการเอเชียทีคมีรายได้ค่าเช่าเพิ่มขึน้ 26.3% (YoY) และอตัราการเช่าพืน้ที่แตะ 85% เพิ่มขึน้ 15% (YoY) รวมทัง้

ความส าเร็จของแนวคิด AWC’s Lifestyle Destination ที่มุ่งพฒันาศูนย์การค้าให้เป็นจุดหมายปลายทางแห่งไลฟ์สไตล์ที่ร่วม

ยกระดบัประสบการณ์ของลกูค้า ท าให้กลุ่มธุรกิจศนูย์การค้ามีอตัราการเช่าพืน้ที่เพิ่มขึน้ 9.5% (YoY) สอดคล้องกับรายได้ค่า

เช่าของศนูย์การค้าที่เพิ่มขึน้ 15.3% (YoY) 

 

ความส าเร็จของโครงการนีส้นบัสนุน เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ สู่แลนด์มาร์กส าคญัของกรุงเทพฯ ที่สามารถ

ดึงดูดผู้ เข้าชมได้ตลอดทัง้วัน และได้รับรางวัล “Mall of the Year – Thailand” จากเวที Retail Asia Awards 2025 สะท้อน

ศกัยภาพของเอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ในการเป็นจดุหมายปลายทางแห่งไลฟ์สไตล์ระดบัโลก สะท้อนวิสยัทศัน์

ของ AWC ในการสร้างคณุค่าอย่างยัง่ยืนผ่านการพฒันาแหล่งท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ควบคู่ไปกบัการส่งเสริมประเทศไทย

สู่การเป็นจดุหมายปลายทางท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลก 

 

ในขณะท่ี กลุ่มธุรกิจอาคารส านกังาน เปิดประสบการณ์ใหม่ที่รวมไลฟ์สไตล์ตอบโจทย์บริษัท ผู้บริหารและพนกังานขององค์กร

ชัน้น า สร้างรายได้โตโดดเด่น 14.8% (YoY) และรายได้ค่าเช่าที่เพิ่มขึน้ 7.9% (YoY) จาก กลยุทธ์การปรับโฉมและพัฒนา

อาคารคณุภาพ โดยเฉพาะอาคาร “เอ็มไพร์” ด้วยกลยทุธ์ “The Empire Reimagined” ผสานการท างาน สขุภาพ อาหาร ศิลปะ 

และบริการต่าง ๆ เข้าไว้ด้วยกนั โดยเฉพาะความพิเศษ ที่ “The Empire Residence” ด้วยพืน้ท่ี Co-Living มาพร้อมสิ่งอ านวย

ความสะดวกอนัทนัสมยั ไม่เหมือนท่ีไหนในอตุสาหกรรมอาคารส านกังาน รวมถึงจดุหมายปลายทางด้านอาหารระดบัโลกที่ เอ-

ญ่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ ควบคู่กบัการรับรู้ผลการด าเนินงานของอาคารส านกังานใหม่ “จบูิล่ี เพรสทีจ ทาวน์เวอร์” ใจกลาง

รัชดา ท าเลศกัยภาพท่ีก าลงัเติบโตอย่างมีคณุภาพ 

 

กลุ่มธุรกิจโรงแรมเติบโตแข็งแกร่ง รับแรงหนุนจากกลุ่มรีสอร์ทลักชัวรีและพอร์ตโรงแรมคุณภาพ พร้อมรับช่วงไฮซี

ซั่นในไตรมาส 4 



 

 

 

 

ในไตรมาส 3 ปี 2568 กลุ่มธุรกิจโรงแรมและการบริการ สร้างรายได้จากทรัพย์สินท่ีเปิดด าเนินงานปกต ิ2,800 ล้านบาท เพิ่มขึน้

จากปีก่อนหน้า จากการรับรู้รายได้ของทรัพย์สินใหม่ เช่น โรงแรม มีเลีย พัทยา โฮเต็ล ประเทศไทย โรงแรม จุบีลี เพรสทีจน์ 

รัชดาภิเษก และการรับรู้รายได้เต็มไตรมาสของโรงแรม พทัยา แมริออท รีสอร์ต แอนด์ สปา และรายได้ของโรงแรมในกลุ่มรีสอร์

ทระดบัลกัชวัรี และโรงแรมอื่นๆ นอกกรุงเทพฯ ที่มีการเติบโต 1.7% (YoY) และ 3.9% (YoY) ตามล าดบั โดยเฉพาะในจดุหมาย

ปลายทางยอดนิยมอย่างเกาะสมุย ที่มีการเติบโตของรายได้เฉล่ียต่อห้องพัก (RevPAR) เติบโตถึง 7.1% (YoY) จากรายได้

เฉล่ียต่อวัน (ADR) ที่เพิ่มขึน้ ด้วยความร่วมมือผ่านเครือข่ายพันธมิตรระดับโลก พร้อมทัง้การมีทรัพย์สินคุณภาพสูง ท าให้

สามารถเจาะกลุ่มลกูค้าคณุภาพสงู (เช่น ยโุรป สหรัฐอเมริกา ตะวนัออกกลาง และโอเชียเนีย) ได้อย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ในช่วง 

9 เดือนแรกปี 2568 บริษัทมีการเติบโตของรายได้คา่ห้องพกัจากกลุ่มนกัท่องเท่ียวคณุภาพกลุ่มนี ้14% (YoY) สงูกว่าการเติบโต

ของจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติกลุ่มนีท้ี่เดินทางเข้าประเทศไทยที่ 11% (YoY) นอกจากนี ้ด้วยการบริหารจัดการที่มี

ประสิทธิภาพควบคู่กับการบริหารต้นทุน ท าให้โรงแรมของบริษัทสามารถสร้างอตัราก าไรขัน้ต้นในระดบัที่สงู อาทิ โรงแรม  มี

เลีย เกาะสมยุ, ไทยแลนด์ มีอตัราส่วนก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ 57% บนัยนัทรี สมยุ มีอตัราส่วนก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ 50% และวนาเบลล์ เอ 

ลกัซ์ชรีู คอลเลคชัน่ รีสอร์ท เกาะสมยุ มีอตัราส่วนก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ 48% 

 

พอร์ตโรงแรมของ AWC ยงัคงแข็งแกร่งกว่าค่าเฉล่ียของอตุสาหกรรม สะท้อนผ่านดชันีการสร้างรายได้ (Revenue Generation 

Index: RGI) โดยเฉพาะโรงแรมในจดุหมายปลายทางท่องเที่ยวหลกัของประเทศไทย โดยโรงแรม ในหวัหิน มีค่า RGI อยู่ที่ 143 

โรงแรมในจงัหวดัเชียงใหม่ มีค่า RGI อยู่ที่ 121 และโรงแรมในจงัหวดัภูเก็ต มีค่า RGI ที่ 118 นอกจากนี ้ด้วยความส าเร็จจาก

การเสริมโมเดลกลุ่มไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุ่มธุรกิจในเครือ อาทิ “เอ-ญ่า รูฟท็อป แอท ดิ เอ็มไพร์” ที่อาคาร “เอ็มไพร์” และการเปิด

ร้านอาหาร Fossil and Flame ณ เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ในไตรมาสนี ้ส่งผลให้รายได้ของธุรกิจอาหารและ

เคร่ืองดื่มในช่วง 9 เดือนแรกปี 2568 เติบโตต่อเนื่อง 10.9% (YoY) 

 

ส าหรับโรงแรมที่เปิดด าเนินงานใหม่ในปีนี ้มีการเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยโรงแรม มีเลีย พทัยา โฮเต็ล ประเทศไทย สามารถเร่ง

สร้างก าไรจากการด าเนินงานเป็นบวกได้อย่างรวดเร็วภายใน 2 ไตรมาส นบัจากเปิดด าเนินงาน ในขณะที่โรงแรม พทัยา แมริ

ออท รีสอร์ต แอนด์ สปา สามารถดึงดูดกลุ่มลกูค้าคณุภาพได้ต่อเนื่อง โดยมีรายได้เฉล่ียต่อวนั (Average Daily Rate : ADR) 

ในไตรมาส 3 ปี 2568 อยู่ที่ 5,100 บาทต่อคืน ซึง่สงูกว่าค่าเฉล่ียของ คู่แข่งขนัในตลาด (Compset) พทัยาที่ 3,300 บาทต่อคืน 

 

การเติบโตของกลุ่มธุรกิจโรงแรมในไตรมาสนี ้สะท้อนถึงความแข็งแกร่งของพอร์ตที่สมดุล ครอบคลมุทัง้โรงแรม ในเมืองและ

จุดหมายปลายทางท่องเที่ยวระดบัโลก โดยเฉพาะโรงแรมในกลุ่มรีสอร์ทระดบัลกัชวัรี ที่สามารถดงึดดูนกัท่องเที่ยวคณุภาพสงู



 

 

 

 

อย่างต่อเนื่อง พร้อมรับแรงหนุนจากฤดูกาลท่องเที่ยวในช่วงปลายปี ซึ่งจะเป็นปัจจยัส าคญัในการสนบัสนุนการเติบโตในไตร

มาส 4 

 

ขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ สร้างจุดหมายปลายทางท่องเที่ยวยั่งยืนระดับโลก 

บริษัทยังคงมุ่งเดินหน้าส าหรับการเติบโตอย่างยั่งยืนควบคู่ไปกับการสนับสนุนประเทศไทยสู่การเป็นจุดหมายปลายทาง

ท่องเที่ยวยัง่ยืนระดบัโลก ผ่านการพฒันาโครงการอสงัหาริมทรัพย์ที่เชื่อมโยงเศรษฐกิจ การท่องเที่ยว และชุมชนเข้าด้วยกัน 

ภายใต้แนวทาง Sustainable Growth-Led Strategy ที่เน้นการเติบโตอย่างมัน่คงและยัง่ยืนในทกุมิติ 

 

ภายใต้พันธกิจ “Building Better Future for All” AWC ขับเคล่ือนองค์กรด้วยกรอบแนวคิด 3BETTERs – Better Planet, 

Better People, Better Prosperity เพื่อขบัเคล่ือนการเติบโตอย่างยัง่ยืนในทกุมิติ ทัง้ส่ิงแวดล้อม สงัคม และเศรษฐกิจ โดยในปี

นี ้บริษัทได้ด าเนินการพฒันาโครงการในปัจจุบนัให้สอดคล้องกับแนวทางการพฒันาอสงัหาริมทรัพย์อย่างยัง่ยืน โดยในกลุ่ม

อาคารส านกังาน มีการพฒันาระบบต่างๆ อาทิเช่น อุปกรณ์ดูแลคุณภาพอากาศภายในอาคาร รวมทัง้ปรับปรุงดูแลสขุภาวะ

ผู้ ใช้อาคาร ท าให้อาคารส านกังานของบริษัทได้รับรองมาตรฐานระดบัสากล โดยอาคาร 'เอ็มไพร์' อินเตอร์ลิง้ค์ ทาวเวอร์ บาง

นา และอาคาร 208 แบงค๊อก ได้รับการรับรองมาตรฐาน WELL Core Platinum ซึ่งเป็นระดบัสงูสดุในประเทศถึง 3 โครงการ 

สะท้อนความมุ่งมัน่ในการพฒันาอสงัหาริมทรัพย์บนแนวทางด้านความยัง่ยืน เพื่อยกระดบัสขุภาวะให้แก่ผู้ใช้อาคาร ส านกังาน

ใจกลาง CBD ของกรุงเทพฯ สู่มาตรฐานความยัง่ยืนระดบัโลก 

 

บริษัทยงัเดินหน้าขบัเคล่ือนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง โดยธุรกิจโรงแรมและการบริการของ AWC 

ได้รับแรงหนนุจากช่วงไฮซีซัน่ท่ีก าลงัมาถึง โดยยอดจองห้องพกัล่วงหน้าของพอร์ตโฟลิโอโรงแรมเพิ่มขึน้ 13% (YoY) โดยเฉพาะ

ในจุดหมายปลายทางยอดนิยมของนักท่องเที่ยวคุณภาพสูง เช่น จังหวัดเชียงใหม่เพิ่มขึน้ 17% (YoY) จังหวัดกระบี่เพิ่มขึน้ 

11% (YoY) หวัหินและเกาะสมยุ 8% (YoY) สะท้อนถึงศกัยภาพของประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางท่องเที่ยวยั่งยืน

ระดบัโลก พร้อมกันนี ้AWC ยงัร่วมสนบัสนุนมาตรการภาครัฐ “เที่ยวดีมีคืน 2568” เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวในประเทศ ควบคู่

กบัการสร้างประสบการณ์น่าตื่นเต้นใหม่อย่างต่อเนื่องที่เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชัน่ ด้วยการเตรียมเปิดเคร่ืองเล่น 

SkyFlyers ที่มีความสูงเทียบเท่าตึก 30 ชัน้หรือประมาณ 140 เมตร มอบประสบการณ์เสมือนไดโนเสาร์สายพันธุ์บินได้พนัธุ์

ใหม่ของโลก “การูแดปเทอรัส” ท่ีค้นพบในประเทศไทยและเป็นครัง้แรกในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยจะพาผู้ เล่น

สมัผสัประสบการณ์แปลกใหม่ในโครงการเอเชียทีค ได้เห็นวิวแม่น า้เจ้าพระยา ในช่วงเดือนพฤศจิกายนนี ้และเดินหน้าสร้าง

การเติบโต ต่อเนื่องด้วยการเตรียมเปิดโรงแรมแฟร์มอนท์ แบงคอก สุขุมวิท และโครงการลานนาทีค กาแล เฟส 1 ที่จังหวดั



 

 

 

 

เชียงใหม่ เพื่อเสริมความแข็งแกร่งให้กบัพอร์ตอสงัหาริมทรัพย์คณุภาพของ AWC และสร้างคณุค่าองค์รวมที่ยัง่ยืนบนหลกัธรร

มาภิบาลท่ีแข็งแกร่ง เพื่อสร้าง “อนาคตที่ดีกว่าส าหรับทกุคน” 
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เกี่ยวกับแอสเสท เวิรด์ คอร์ปอเรช่ัน 
แอสเสท เวิรด์ คอร์ปอเรชัน่ หรือ AWC ผู้พฒันาอสงัหาริมทรัพย์ของไทยที่มุ่งเน้นตอบสนองไลฟ์สไตล์แบบครบวงจร และเป็นบริษัทภายใต้กลุ่มทีซีซี 
(TCC Group)  มุ่งก าหนดมาตรฐานใหม่ให้กบัอตุสาหกรรมอสงัหาริมทรัพย์ ผ่านการพฒันาและบริหารอสงัหาริมทรัพย์ ทัง้ในด้านธุรกิจโรงแรมและ
การบริการ พืน้ที่เพื่อการพาณิชย์และส านักงาน และสถานที่ท่องเที่ยวไลฟ์สไตล์ ด้วยพอร์ตโฟลิโอคุณภาพที่หลากหลาย ตัง้อยู่ในพืน้ที่ยุ ทธ์ศาสตร์
ทัว่ทัง้ประเทศไทย AWC มุ่งมัน่พฒันาโครงการแลนด์มาร์กระดบัโลกที่ไม่เพียงแต่เป็นการขบัเคลื่อนอตุสาหกรรม แต่ยงัช่วยสนบัสนนุประเทศไทยสู่
การเป็นจดุหมายปลายทางการท่องเที่ยวอย่างยัง่ยืนระดบัโลก ด้วยการร่วมมือกบัพนัธมิตรชัน้น าระดบัโลก เช่น แมริออท อินเตอร์เนชัน่แนล, ไอเอช
จี, โนบ ุฮอสพิทลัลิตี, โอกรุะ, บนัยนัทรี, มีเลีย โฮเทลส์ อินเตอร์เนชัน่แนล, ฮิลตนั โฮเท็ล แอนด์ รีสอร์ท, แอคคอร์ และไฮแอท เพื่อมอบประสบการณ์
ที่มีเอกลกัษณ์และน่าจดจ า พอร์ตโฟลิโอคณุภาพของ AWC ประกอบไปด้วย โครงการพาณิชย์ชัน้น าอย่างอาคาร ‘เอ็มไพร์’, แอทธินี ทาวเวอร์, เอเชีย
ทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์ เดสติเนชั่น และ ฟีนิกซ์ รวมถึงจุดหมายปลายทางด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม เช่น เอ -ญ่า รูฟทอป แอท ดิ เอ็มไพร์ น าเสนอ
ประสบการณ์การรับประทานอาหารระดับโลก และโครงการอ่ืนๆ อีกมากมาย นอกจากนี ้AWC มุ่งขับเคลื่อนความยั่งยืนในทุกกระบวนการ
ด าเนินงานเพื่อสร้างคุณค่าอย่างยั่งยืนในระยะยาวให้กับผู้ มีส่วนเกี่ยวข้องทุกภาคส่วนผ่านกรอบการด าเนินงาน 3 เสาหลัก ได้แก่ 1) โลก ที่มี
สภาพแวดล้อมดีขึน้ (BETTER PLANET) 2) ผู้คนที่มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึน้ (BETTER PEOPLE) และ 3) ความมัง่คัง่ด้วยเศรษฐกิจที่ดีขึน้ (BETTER 
PROSPERITY) พร้อมขับเคลื่อนนวัตกรรมและความรับผิดชอบเพื่อสร้างแรงบันดาลใจให้แก่ผู้คนหลายล้านคน และส่งเสริมอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและอสังหาริมทรัพย์ของประเทศไทยให้เติบโตไปอีกระดับเพื่อร่วม “สร้างสรรค์อนาคตที่ดีกว่าให้ทุกคน” ติดตามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
www.assetworldcorp-th.com/th/home  


